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Boszorményi Nagy Gergely
A VALLALKOZAS

Monocle

2007 februarjaban tértént elsé megjelenésekor a Monocle név aligha volt ismeretlen a
tengerentuli periodika-vildg ismeréi el6tt. Az 1950-es és 60-as évek forduléjan Ame-
rikaban mar létezett egy negyedéves folydirat hasonlé név alatt, a politikai szatira mi-
fajaban, melyet Victor Navasky, a baloldali The Nation emeritus fészerkesztéje és egykori
joghallgatotarsai alapitottak.1 Az 4j lap alapitéja ugyan éppen abban az esztendében
sziiletett, amikor a régi Monocle és az altala is timogatott elitellenes diakmozgalmak vé-
lelmezett céljukhoz értek, a névbéli 6r6kos identitdsaban mindez aligha jatszik szerepet.
Sét az uj Monocle kezdettsl azokat célozza meg, akiket a kulturilis elit fiatal generacio-

jaként sorolnak osztalyba a niche marketing mesteremberei. 2

*

A nyomtatott nyilvanossag, egy trendszerten hanyatlé agazat sikervallalkozéja, aki-
nek 2001-ben a térténelem legifjabbjaként, mindéssze 33 évesen itélték oda a Brit
Szerkeszték Szoévetségének életmiudijat. A Monocle alapité-lapkiadéja, egyben
tobbségi tulajdonosa, a kanadai Jayson Tyler Bralé 1968-ban sziiletett Manitoba allam
Winnipeg varosaban. Az ajsagiréi hivatasa irant lelkesedé fiatal, miutan futballista
édesapjanak karrierje csaladjat az Egyestilt Kiralysagba szolitotta, elébb a BBC aka-
démiajanak didkja, majd a Guardian, késébb a Vanity Fair dlland6é munkatérsa lett.
Haditudésitoként a helyszinrél kovette az 1994-es afganisztani hdboru fejleménye-
it, melynek kovetkeztében 16tt sebet szerzett, s bal keze 6rokre hasznalhatatlanna
valt. Bar hazatértét kovetéen felhagyott a hiripar szolgalataval, a min&ségi ujsagiras
elkstelezettje maradt. Az alig egy évtized leforgasa alatt sajtéipari legendava valt
Wallpaper® magazin 1996-o0s megalapitasaval kezdetét vette személyes vallalkozasa,
melynek sordn minden, a nyomtatott iparag elmult esztendeinek keserd tanulsaga-
val szembehelyezkedett, hogy azutan ismét tovabballva, 2006-ban életre hivja a vilag
talan legérdekesebb folyéiratat. A kényvektsl megszokott gerincvastagsagi Monocle
havonta szazétvenezer példanyban jelenik meg, melybdl tizezret a vilag 6tven orsza-
gaban, a széles kinélata hirlaptizletek polcairél szerez be az exkluziv kézénség, mig
a fennmaradé tobbséget az el6fizetSk alkotjélk.3 A Monocle iizleti modelljében a si-

LA régi Monocle folyéirat térténetérdl és céljairdl lasd az egykori f&szerkesztS visszaemlékezéseit: Victor
S. NAVASKY: A Matter of Opinion, Farrar, Straus and Giroux, New York, 2005.

2 Matt HABER: Monocle v. Monocle — Two Very Different Magazines, One Name, The New York Observer 2009.
marcius 19.

3 Halézati valtozata: www. monocle.com/Magazine.
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ker haromsz6gét az exkluziv formatum, a karakteres szerkesztés és az Gjszerd marka-

stratégia alkotja.4“

Recenziénk targya talan az egyetlen olyan politikai, gazdasagi és kulturélis tematikat ko-
vetdé nemzetkozi folyéirat, melynek bemutatasakor — régtén a f6szerkeszté utin — nem
a szerkesztSbizottsag tagjait vagy az elmult évfolyamokban kézolt visszhangos tanulma-
nyokat, hanem a kreativ igazgaté (Richard Spencer Powell), a miivészeti vezets (Ken Leung) és
a fotoéillusztracidk szerkesztéjének (Rose Percy) nevét sziikséges megemliteniink. Bralé
stratégiai gondolata szerint a print sajtétermékek csak ugy élhetik tul a nekik jésolt idét, ha
a virtualis valésagban nem helyettesitheté érzékiséget, fizikai élményt nyujtanak fo-
gyasztéiknak. Ezért fordit a Monocle aranyiban minden konkurensénél tobb energiat
és anyagi eréforrast a kivitelezés részleteire, a dizdjn-megoldéasokt6l a papirminéségig.
A tervezdk kezdettSl kiillonss hangsulyt helyeztek ra, hogy a jellegzetes arculat kitsltse a
lapfeliilet megszokott holttereit, a mas magazinoknal rendszerint fehéren maradé, egy-
kor még funkcié nélkiilinek rendelt szegleteket is.d

A Monocle tartalmi alapjat az eréskezt szerkeszt6i karakter képezi. Alkot6i ma-
gasba helyezett, vallaltan szubjektiv mérce alapjén dontenek a négy (, A” mint affairs,
,B” mint business, ,,C” mint culture és ,,D” mint design) alapteriileten megjelenitett té-
maékrol, s nem az olvasék mar létezé igényei alapjan valogatnak a lehetéségek kozott.
Nem véletlen, hogy a lap bevezetését (szemben az angolszasz sajtépiac prémium szeg-
mensét képvisel6 szereplék hagyomanyos, sziintelen felméréseivel) nem elézte meg
semmiféle piackutatas. S az alkotok helyesen déntsttek: mar létezé elvarasokra ala-
pozva aligha keriilhetett volna az elsé szam cimlapjara egy szdzesztendds wisconsini
cip6készité manufaktara. A Monocle profilja ugyanis az alulértékelt, elfelejtett,
mindaddig kevés visszhangot kapé, mégis globélis érvénnyel rendelkezé térténetek,
iizleti, politikai és muvészeti vdllalkozdsok feldolgozasa, melyek aligha méreteiknél, in-
kabb minéségiiknél fogva véltak kérnyezetiik meghatarozé részeivé. A III. évfolyam-
ban megjelené 21. lapszam, a 2009 marciusaban teritett Monocle a foly6irat kétéves
szilletésnapi kiadasa. Hasabjain Kis-Britannia (Little Britain) cimmel olvashatunk a
Falkland-szigetek véllalkoz6i kultarajarél, néhany lappal késébb pedig az izleti siker
»DNS-kédja” keriil feltérképezésre egy San Francisc6-i élelmiszeriizlet példajan ke-
resztiil, az arculattél a szolgéltatasfiloz6fian at a vasarloknak nyudjtott gazdag informa-
ciokig. A Monocle beszamol egy norvég egyetemi kérhaz kisérletérél, melyben a helyi
kérnyezethez igazitott kiilsé és belsé dizajnnal tették gyogyulasra alkalmasabb hellyé
az intézményt. A kiadas részletesen foglalkozik egy apré Los Angeles-i radiéallomas,
a KCRW szerepével a médium megujitasaban, ahol a hangsulyt az adé sajat studiéja-

ban, é16 addasban megval6sulé zenei produkciékra helyezik. A hagyomanyok és a tech-

4 V6. Matt HABER: Moneyed Monde of Monocle Ignores Market Roil, The New York Observer 2009. marcius 19.
5 Interview with Ken Leung from Monocle magazine, Australian Edge 2008. szeptember 19.
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nolégiai Gjitas viszonyanak kérdéseit kutatja a svajci 6raipar helyzetét a gazdasagi val-
sag kontextusdban feldolgozé iras, mig a kinai kézéposztaly fogyasztéi evolacidjat a
dél-kinai Kunming varosanak szokatlan, az dreg kontinens nyugati felére jellemzé
életvitelén keresztiil mutatja be a sziiletésnapi lapszam. A Monocle utolsé oldalat
megtolts f6szerkeszt6i glossza eziuttal a 1égi utazas elveszett varazsarol értekezik, a sze-
rethet6 markat, a személyességet és az élményt kérve szimon a legnagyobb légi-
télrsasélgokon.6

Aligha ér fel a formatum latvanyos részleteivel, s nem lehet fontosabb a karakteres
tartalomnal sem, am a Monocle iizleti modellje és markastratégiaja is meghatarozé sze-
lete a vallalkozas sikerének. Mig a globalis médiamarkék életét vilagszerte az 6nallé iro-
dak bezarasa, a tudositoi statusok felszamolasa jellemzi, s médiumaik egyre inkabb a
hirtigynskségek tartalomszolgaltatasara utaljak mikodésiiket, a Monocle mas uton jar.
Mivel az eréskezl szerkeszt6i profil szubjektiv, csupan e lapra jellemzé hangot és tar-
talmi szelekciét eredményez, a Monocle kevésbé pusztan olvasékkal, mint inkabb ra-
jongoékkal rendelkezik. Az igy 1étrejové szoros érzelmi kotédés termék és fogyaszté ko-
z6tt kivalo alapot teremt a marka kiterjesztésére (brand extension), hogy az érdekl6d6k mas
formatumban is taldlkozzanak a folydirat szellemiségével. Londoni szerkeszt6sége mel-
lett ezért a Monocle New Yorkban, Tokiéban, Zirichben és Sydneyben is 6nall6 irodat
nyitott, melyek mindegyike egy-egy, a marka elkételezettjeit konyvajdonsagokkal, ki-
egészitokkel és kavékulturaval kiszolgalo tizletet is fenntart. Elinditotta online feluleté-
nek exkluziv szolgaltatasait, kéztiik a Monocle Weekly audio-hirlevelet, mely minden
vasarnap déltél ingyenesen tolthets le a folyéirat honlapjarsl. A modell sikerének k-
szénhetd, hogy a lap folyamatosan béviti tudésitéi halézatat is — iréi és fotografusai mar
a megjelenés elsé évében a vilag 100 orszagabél tudésitottak, negyven allandé munka-
tarsa pedig csupan a marciusi lapszam elkészitéséhez tizennégy orszagban végezhetett
helyszini kutatémunkat.” , A Monocle név csupan annyit tesz, amit a piac a minéségi
sajtotol elvar — a megfelelé 6sszeget forditja arra, hogy irékat és fotografusokat kiildjon
a legérdekesebb térténetekért minden kontinensre, ezzel is szembeszallva a karosszék-
ujsagiras és a sztarpublicistak egyeduralmaval” — fogalmazta meg hitvallasat Andrew Tuck
szerkeszté mar a lap elsé szamanak megjelenésekor. A minéség a piaci rés — e kréd6 mit
sem valtozott.8

A Monocle modellje korszert, hangszine kénnyed és vilagfias, stilusa, fogyaszt6i élmé-
nye pedig markansan konzervativ. Uzenete nem t6bb, mint a vallalkozéi szellem dicsé-

itése, melyet tartalmai mellett éppen sajat sikerével hitelesit. Nem csupan egy a vaskos

6 Monocle 21. (2009. marcius). Alapszam teljes tartalomjegyzékét lasd a halozati verzién: www.monocle.com/
Magazine/volume-02/issue-21.

7 Lasd Ruth MORTIMER: No brand is an island — it is part of a much wider shopping experience, Marketing Week 2009.
marcius 5.

8 Andrew TUCK: Monocle Magazine — Glossy debut with a cool eye on the world, The Independent 2007. februar 12.
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folyéiratok koézil: wvdllalkozds, mely szenvtelen bizonyitékaul szolgal, hogy a nyomtatott
sajté aligha elkerulhetd, ellenben lassa és faijdalmas haldla csupén a tehetséges vezetk
és az életképes otletek elégtelen mennyisége miatt, nem pedig a lehetéségek sziikossége
okan kévetkezik be. De bekévetkezik. Am teljes egészében csak a Monocle tavolba veszé,

ma még valészinttlennek haté kimeriilte utan.

BUEK 1970 (Budapest, 1969)
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